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TITOLO I° - NORME GENERALI
Art. 1. Ambito e scopo del Regolamento

1. Il presente Regolamento viene emanato ai sensireglpeeffetti dell'art. 3 del Decreto
Legislativo 15 novembre 1993 n. 507 e disciplinaeféettuazione della pubblicita e delle
pubbliche affissioni nell’ambito del territorio camale, soggette rispettivamente al pagamento
di una imposta ed alla corresponsione di un diritto

2. Ai fini dellapplicazione delle tariffe della pubibita e dei diritti relativi al servizio delle
pubbliche affissioni, si da atto che il Comune divBio Masciago, in base alla popolazione
residente al 31 Dicembre 1992, appartiene allas€l#¢, ai sensi dell’art. 2, primo comma, del
Decreto Legislativo 15 novembre 1993 n. 507.

Art. 2: Tipologia degli impianti pubblicitari

1. Nelllambito del territorio comunale, la tipologiamanessa degli impianti e dei mezzi
pubblicitari € la seguente:

a. Insegna o targa- mezzo pubblicitario posto ad individuare la presa di una attivita
(commerciale, artigianale, industriale, di serviataltro) della quale potra indicare nome o
ragione sociale, tipo di attivita od esercizioragotti od i servizi ad essa connessi;

b. Cartello- mezzo pubblicitario realizzato su pannello rigidon deteriorabile, la cui stabilita
sia garantita da una struttura adeguatamente diomata, di tipo mono o bi-facciale
ancorato a terra;

c. Manifesto - mezzo pubblicitario prevalentemente realizzato carta, di dimensione
modulare (m. 0,70 x 1,00) semplice o multiplo, @ga@re su appositi impianti di supporto
di tipo (cartelli affissionali o targhe affissiofabifacciale, stabilmente infissi al suolo,
oppure di tipo monofacciale, come riquadri o suppdprevalentemente metallici,
denominati “lamiere”) applicati su paramenti o stipemurarie;

d. Locandina- mezzo pubblicitario prevalentemente cartacedalimiensioni ridotte rispetto al
manifesto, da apporre all'interno di esercizi putld commerciali;

e. Volantino- mezzo pubblicitario prevalentemente cartacedishiensioni ridotte (formato
A4 o simili) utilizzato per la trasmissione diffusamite appositi incaricati;

f. Striscione- mezzo pubblicitario mono o bi-facciale, realizzasu supporti non rigidi,
generalmente in tessuto, avente uno sviluppo peatehente orizzontale e formato da uno
o da piu elementi (es. festone di bandierine), postattraversamento perpendicolare a vie,
piazze o luoghi di transito ed ancorato ad appssipporti di sicurezza, ad una altezza tale
da non creare intralcio o pericolo per la circabaz e la pubblica incolumita

g. Stendardc mezzo pubblicitario monofacciale realizzato esslamente in tela, a prevalente
sviluppo verticale, da ancorare esclusivamentestegoi (es. pali) gia esistenti sul territorio,
senza intralcio o pericolo per la circolazione puéblica incolumita.

h. preinsegna commercialda scritta in caratteri alfanumerici, completada freccia di
orientamento, ed eventualmente da simboli e da hmaumtilizzabile su una o due facce,
supportata da una idonea struttura di sostegnaljZrata alla indicazione direzionale della
posizione dove € insediata una determinata attprib@uttiva, commerciale ecc., installata
in modo da facilitare il reperimento della sedesséee comunque nel raggio di 5 km. Non
puo essere luminosa, né per luce propria, né perihdiretta

Le posizioni dei sostegni cui ancorare i cartellieetarghe affissionali, le posizioni delle

preinsegne e le loro caratteristiche tecniche stabilite dal Piano Generale degli Impianti di

cui al successivo art. 5. E’ fatto comunque dividt@ancoraggio ai pali di sostegno dei cartelli

della segnaletica stradale, delle linee elettrided;illuminazione pubblica e agli alberi.



no

| mezzi pubblicitari di cui alle lettere a) e b)l gwecedente comma 1, cioé insegne, targhe e
cartelli, potranno essere di tipo pittorico e antatismo semplice o luminoso e, in quest'ultima
ipotesi, detto cromatismo potra essere a luce @apm luce riflessa da apparecchi all'uopo
installati. Inoltre, detti mezzi potranno altresisere realizzati mediante I'impiego di strutture
meccaniche o diodi luminosi o lampadine o similecimediante un controllo elettronico od
elettromeccanico, garantiscano la variabilita delssaggio pubblicitario o la sua visione in
forma intermittente.

Ai fini del presente articolo, sono da ritenersizzigpubblicitari anche tutti quei supporti non
espressamente destinati all'effettuazione di palihlima che contengano comunque messaggi
pubblicitari, come, a titolo esemplificativo, tend@pparecchi di illuminazione, ombrelloni,
bacheche, autoveicoli.

Ai fini della imposizione fiscale e delle procedyer il rilascio delle autorizzazioni, i mezzi
pubblicitari sono suddivisi altresi in “permanergi*temporanei”, a seconda che siano utilizzati
per supportare pubblicita soggetta, rispettivamealtpagamento per anno solare di riferimento
oppure al pagamento per periodi di imposta infeadilanno solare, cosi come specificato al
successivo art. 7.

| messaggi pubblicitari non potranno essere appistsi su elementi di arredo urbano o di
servizio, come pensiline, parapedonali, cestinitiifecc.

Fermo restando quanto stabilito dall'art. 23 delci@® Legislativo 30.4.1992 n. 285, di
approvazione del “Nuovo Codice della Strada”, d’'aldl 48 del DPR 30.6.1992 n. 495 di
approvazione del “Regolamento di Esecuzione eda&ttune del Nuovo Codice della Strada”,
con il presente Regolamento (ai sensi del citato4&, comma primo ultima parte, del DPR
495/1992) la superficie massima ammessa per i np#ablicitari di cui al presente articolo,
comma 1 lett. a), b), ¢), d), f), g), se realizzadi centro abitato, cosi come perimetrato ai sensi
dell'art. 4 del Decreto Legislativo 30 aprile 1982285, non potra essere superiore ad 8 metri
guadrati.

Le caratteristiche dei mezzi pubblicitari installaei centri abitati sono fissate dal Piano
Generale degli Impianti di cui al successivo art. 5

In ogni caso, l'autorizzazione a porre in opera ianp pubblicitari (rilasciata secondo le
procedure descritte ai successivi artt. 8 e 9) ighblil titolare di detta
autorizzazione/concessione nonché, qualora si@peIs soggetto giuridico diverso, il soggetto
passivo dellimposta, a verificare il buono statocdnservazione dell'impianto medesimo,
ponendo in essere tutti gli interventi necessarilpdoro manutenzione, allo scopo di evitare
pericoli od inconvenienti per la pubblica incoluand per la circolazione stradale.

Il titolare dell'autorizzazione (ed il soggetto pa® dell'imposta, ove sia persona diversa) e
tenuto ad applicare, a propria cura e spese, @ilénto pubblicitario la targhetta prevista
dall’art. 55 del DPR 30 giugno 1992 n. 495 (Regaato di Esecuzione ed Attuazione del
Nuovo Codice della Strada), contenente tutte leamioni previste dalla suddetta norma. Detta
targhetta, sempre a carico dei soggetti di cuiaogovra essere sostituita ogni qualvolta si
proceda al rinnovo dell’autorizzazione o sia variaho qualsiasi dei dati in essa contenuti.

Art. 3: Divieti

1.

E’ vietata qualsiasi forma di pubblicita al di fudi quelle previste o disciplinate nel presente
Regolamento o con modalita non conformi ad essunawezzi e supporti non previsti dal Piano
Generale degli Impianti Pubblicitari e da quantevisto dal Regolamento di Polizia Urbana.

E’ altresi vietato installare mezzi pubblicitari,qualsiasi tipo e natura, senza aver ottenuto le
necessarie autorizzazioni, ai sensi degli artt. 8 éhe seguono, nonché effettuare qualsiasi
forma pubblicitaria senza aver presentato la dreziane di cui al successivo art. 8 ai
competenti Organi Comunali.



3.

E’, in particolare, fatto divieto di effettuare @ndi volantini sia da autoveicoli fermi od in
movimento, sia da parte degli incaricati della Idrstribuzione.

Per i divieti e le limitazioni relative alla effetizione di pubblicita e di pubbliche affissioni, si
fa rinvio alle norme contenute nel Decreto LegigtaB0 aprile 1992 n. 285 di approvazione del
“Nuovo Codice della Strada” ed al DPR 30 giugno 299 495 di approvazione del
“Regolamento di Esecuzione ed Attuazione del NuGedlice della Strada”, loro successive
modifiche ed integrazioni. Anche le integrazionb ehodificazioni che dovessero essere
apportate alle sopra richiamate normative e comcgrria materia delle affissioni e della
pubblicita si intendono, ove non diversamente ditpda norme di legge, qui automaticamente
richiamate.

Le norme del presente Regolamento che siano irgdeaite normative richiamate al precedente
comma 4 devono espressamente dichiarare I'artdidegge che consente la deroga medesima.
Qualora il potere di deroga sia previsto in unameordi legge emanata successivamente al
presente Regolamento, per il suo esercizio océoprrcedere ad una espressa integrazione del
Regolamento medesimo.

Art. 4: Ripartizione in categorie del territorio comunale

1.

Con la presente norma, preso atto di quanto dispdat’’art. 4, 2° comma, del Decreto
Legislativo 15 novembre 1993 n. 507, viene stabithe alla suddivisione in categorie del
territorio comunale, ai tini dell'applicazione defiposta di pubblicita e dei diritti sulle
pubbliche affissioni, si proceda con deliberazidelta Giunta Comunale.

Sempre con deliberazione della Giunta Comunalgrasiedera alla revisione della suddivisione
di cui al precedente comma 1 ogni qualvolta sieessario ed opportuno adeguarla alle mutate
condizioni socio economiche, urbanistiche e comrakmella citta.

In ogni caso, dovra essere sentito il parere deti@nizzazioni di categoria rappresentative di
interessi economici collettivi interessate allaeniat della pubblicita.

Art. 5: Ambito di applicazione del Piano Generale dgli Impianti, Zonizzazione e procedura
per la sua approvazione.

1.

Il Piano Generale degli Impianti, di seguito denoatd Piano, prende atto della delimitazione
dei “centri abitati” di cui all’art. 3 del D.Lgs.083Aprile 1992 n. 285 (Nuovo Codice della
Strada) adottata con apposita deliberazione deilent& Comunale e disciplina, all'interno
ditale delimitazione l'inserimento sia temporande ermanente degli impianti pubblicitari
siano essi pubblici che privati.

Le caratteristiche tipologiche, dimensionali edpdsizionamento degli impianti pubblicitari
posti fuori dei “centri abitati” sono regolamentdtl Regolamento di Esecuzione del Codice
della Strada (D.P.R. 16 Dicembre 1992 n. 495)

Il Piano prende in esame i vari mezzi pubblicitarle rispettive caratteristiche, cosi come
descritti al precedente art. 2, ed individua le sgubta di installazione e le dimensioni a
seconda delle diverse caratteristiche del teratodamunale. A tale scopo, il Piano suddivide il
territorio comunale nelle seguenti zone:

Zona A: Urbana Centrale comprendente i nuclei e#irdel territorio comunale e le principali
direttrici viarie

Zona B: Urbana Residenziale comprendente i nuekdenziali sviluppatisi nel tempo attorno
alle zone urbane di piu antica formazione

Zona C: Produttiva - Commerciale comprendente ip@min con maggior presenza di attivita
produttive e commerciali

Zona D: Speciale di Rispetto comprendente i compart caratteristiche storiche, ambientali e
funzionali che fanno ritenere necessaria una peeskmitata di impianti pubblicitari



Zona E: Periferica ed Agricola comprendenti le ipdrtterritorio con limitata presenza di
interventi di urbanizzazione

4. Per quanto concerne, in particolare, gli impiantblgicitari di cui alla lettera a) del 1° comma
del precedente art. 2, il Piano stabilisce, fortipglogie e colori ammissibili a seconda delle
zone entro le quali si intenda apporle.

5. Per quanto concerne gli impianti a carattere teanpaw, il Piano stabilira, a seconda delle zone
entro le quali si intenda installarli, le carattiche tipologiche e dimensionali ammesse ed un
elenco dei punti ove questi saranno installabili.

6. Il Piano sara composto dai seguenti elaborati t&cni
a. Planimetria Generale di zonizzazione in scala 10500
b. Planimetrie di dettaglio di alcune Zone, scala Q20
c. Planimetria con indicazioni di posizioni, dimensientipologia dei cartelli e delle tabelle

affissionali e delle preinsegne
d. Norme Tecniche.

7. 1l Piano, predisposto in base ai criteri di cupaécedenti commi 1, 2 e 3, sara approvato con
deliberazione della Giunta Comunale e soggettwigiome triennale con le stesse modalita.

8. La proposta di piano sara sottoposta al parere, quemto di rispettiva competenza,
dellAmministrazione Provinciale di Milano e dellMAS.

9. La proposta di piano sara, altresi, sottopostaaatrp della Commissione Edilizia e della
Commissione Urbanistica.

10.La richiesta dei pareri dovra essere inoltrata empioraneamente ai soggetti di cui ai commi
precedenti, assegnando un termine di giorni sesSdaita ricezione per la espressione del
parere.

11.Decorso inutilmente tale termine, il parere simgke reso in senso positivo.

12.1l Piano, non appena divenuta esecutiva la relaleléberazione di approvazione, sara affisso
all’Albo Pretorio Comunale per 15 giorni consecutiDellavvenuta approvazione e
pubblicazione sara data notizia mediante manifdatiaffiggere negli spazi riservati alle
pubbliche affissioni ed avvisi da pubblicarsi unéasrolta sulla stampa locale.

TITOLO II°
CAPO | - DellImposta di Pubblicita

Art. 6: Presupposto dellimposta, soggetto passivanodalita di applicazione dell’imposta:
Rinvio

1. Per quanto attiene il presupposto dellimpostapdgetto passivo e le modalita di applicazione
dell'imposta si fa espresso rinvio alle norme cante negli art. 5, 6 e 7 del Decreto Legislativo
15 novembre 1993 n. 507.

2. Ai fini della applicazione del presente Regolameatalelle relative tariffe dell’imposta di
Pubblicita e dei Diritti sulle Pubbliche Affissignsi specifica che per “mezzo” attraverso il
guale si diffonde il messaggio pubblicitario sientle uno qualsiasi degli impianti di cui al
precedente art. 2.

Art. 7: Distinzioni dell'imposta di pubblicita

1. Agli effetti dell’'applicazione delle relative tafé I'lmposta di Pubblicita € distinta in:
a) pubblicita soggetta al pagamento per anno solatigedimento;
b) pubblicita soggetta al pagamento per periodi diast inferiori all'anno solare, specificati
caso per caso.



2. Rientrano nelle fattispecie di cui alla lett. a) geecedente comma 1, ai sensi del 1° comma

dell'art. 9 del Decreto Legislativo 507, la c.dutyblicita ordinaria” di cui al 1° comma dell’art.
12 del Decreto 507; la pubblicita effettuata met#iaffissioni dirette, anche per conto altrui (3°
comma art. 12 citato); la pubblicita effettuata aamicoli (art. 13 decreto legislativo 507); la
pubblicita effettuata per conto altrui oppure dadpresa per conto proprio con insegne, pannelli
o altre analoghe strutture caratterizzate dall'egpi di diodi luminosi, lampadine e simili
mediante controllo elettronico, elettromeccanicocamunque programmato in modo da
garantire la variabilita del messaggio o la sudowmis in forma intermittente, lampeggiante o
similare, avente durata superiore a tre mesi1drtl° e 3° comma decreto legislativo 507).

Art. 8: Dichiarazione di pubblicita

1.

Il soggetto interessato alla effettuazione, pert@groprio od altrui, di pubblicita secondo le
forme previste dal presente Regolamento, € temrtma di dar corso a detta pubblicita, a
presentare una apposita dichiarazione al competé#fito Comunale, e/o all’'Ente affidatario
del servizio, secondo il modello predisposto dattiinistrazione Comunale e/o dall’Ente
affidatario del servizio e messo a disposizione médblico presso gli Uffici Comunali che
saranno individuati con successivo atto, quali,itaelot esemplificativo, I'Ufficio Tecnico,
I'Ufficio Polizia Amministrativa ecc..

Alla dichiarazione di pubblicita di cui al commaepedente dovra essere allegata I'attestazione
dell’avvenuto pagamento dell'imposta dovuta.

Qualora l'effettuazione della pubblicita composdi inessa in opera di strutture e/o manufatti,
aventi sia carattere precario sia carattere permtened anche preveda la semplice decorazione
(ad es. pittorica) di facciate di palazzi, murialtte superfici all’'uopo indicate, anche dal Piano
di cui al precedente art. 5, il soggetto interesshtcui al precedente comma 1° dovra, altresi,
indicare sulla dichiarazione di pubblicita anchieegtremi dell’autorizzazione rilasciata da parte
dellAmministrazione competente.

Nella ipotesi di cui al precedente comma 3, il pagato dell'imposta dovra essere effettuato
soltanto dopo il rilascio della autorizzazione daarte del competente ufficio
del’Amministrazione Comunale. La relativa attegtaz sara, comunque, consegnata al
competente Ufficio Affissioni e Pubblicita, che da\allegarla alla dichiarazione di cui al primo
comma, prima della effettuazione della pubblicita.

Tutte le variazioni che comportino modifiche neltésura dellimposta o nella tipologia della
pubblicita effettuata, obbligano il soggetto passidell'imposta a presentare una nuova
dichiarazione di pubblicita ed a corrispondere detwiale conguaglio su quanto pagato per la
precedente dichiarazione, nonché a munirsi deli@ri@aaazioni eventualmente necessarie per il
tipo di pubblicita che si intende effettuare. L'ldf6 competente, per parte sua, procedera al
rimborso di quanto eventualmente risulti, a segdéfta nuova dichiarazione presentata, versato
in eccedenza in relazione alla precedente dich@raz

In applicazione dell'art. 9, 40 comma, del Decreggislativo 15 novembre 1993 n. 507, si
stabilisce che le rate trimestrali anticipate, treéaal pagamento della pubblicita annuale di
importo superiore a € 1.500,00 siano corrisposieciascuna annualita d’imposta, alle seguenti
scadenze: prima rata 31 gennaio, seconda rata Bomarza rata 30 giugno e quarta rata 30
settembre.

In caso di rimozione dellimpianto o del materigdebblicitario, ai tini dell’esenzione dal
pagamento dell’imposta, il soggetto passivo diauprecedente art. 6 dovra darne notizia al
competente Ufficio comunale, mediante apposita deiaudi cessazione, entro e non oltre il 31
gennaio di ogni anno. Decorso tale termine, I'eval® denuncia di cessazione avra effetto a
decorrere dall'anno successivo, mentre dovra ess@amente corrisposta quella dovuta per
(‘anno nel corso del quale la denuncia € presentata



8.

In tutti i casi nei quali si determinino variaziomteressanti I'effettuazione di pubblicita
mediante uno dei mezzi previsti al precedente2afhd esempio, a causa di trasferimento della
titolarita dell’attivita svolta o di mutamento dellmedesima) il soggetto interessato dovra
presentare apposita denuncia all’'ufficio Comunal@getente.

La denuncia di cui al precedente comma 8 dovraresseltrata anche nel caso in cui le
variazioni intervenute non influiscano sull’aspdtibutario, ma solo sulla titolarita del rapporto
di imposta. Nel caso, invece, che tali modificaz@obiano rilievo anche sotto il profilo fiscale,
si applicano i disposti del 5° comma del presertieco.

Art. 9: Casi di omessa dichiarazione

1.

Qualora venga omessa la presentazione della diatidaie di pubblicita effettuata sia per conto
proprio che altrui con insegne, cartelli, locanditegghe, stendardi, pannelli o altre analoghe
strutture caratterizzate dall'impiego di diodi lumosi, lampadine e simili mediante controllo
elettronico, elettromeccanico o comunque prograrmanramodo da garantire la variabilita del
messaggio o la sua visione in forma intermittetdepeggiante o similare, la pubblicita si
presume effettuata in ogni caso con decorrenzgpdalo gennaio dell’anno in cui € stata
accertata.

In caso di mancata presentazione di denuncia daz@me, la pubblicita si intende comunque
prorogata con decorrenza primo gennaio, salvo ¢damento dell’avvenuta rimozione del
mezzo pubblicitario.

Il soggetto passivo pud denunciare la cessaziamanbzione o la modifica delle caratteristiche
della pubblicita anche all'atto del pagamento dstladenza dell’anno di riferimento.

Qualora venga omessa la presentazione della daztidare di pubblicita effettuata con veicoli,
con diapositive, con proiezioni luminose o cinergadfiche su schermi o pareti riflettenti, con
striscioni o altri mezzi similari che attraversastoade o piazze, con aeromobili mediante scritte
o striscioni o disegni fumogeni o lancio di oggettnanifestini, con palloni frenati e simili, con
distribuzione di manifestini o di altro materialelblicitario, con I'utilizzo di persone circolanti
con cartelli, con apparecchi amplificatori e simii pubblicita si presume essere iniziata dal
primo giorno del mese in cui e stato effettuatodertamento.

Art. 10: Procedure

1.

3.

Nell'ipotesi di cui al comma 3° del precedente &t.l'interessato dovra presentare apposita
domanda per la installazione dei manufatti, redattgli stampati appositamente predisposti
dallAmministrazione Comunale e disponibili pressocompetenti Uffici (Affissioni e
Pubblicita, Ufficio tecnico ecc.) corredata dalzcdmentazione prescritta dalle norme tecniche
allegate al Piano degli Impianti di cui al precedeart. 5 per ciascuna delle tipologie di
impianti in esso previste e richiamata sullo staimpaedesimo.

La domanda dovra essere presentata all’'Ufficio aateicompetente che ne curera listruttoria
e che, al suo compimento, dara notizia all'inteatssslel relativo esito, procedendo, ove del
caso, al rilascio dell'autorizzazione o, in casdligiego, alla comunicazione al medesimo delle
relative motivazioni.

A tal fine, I'Ufficio comunale competente, non appaicevuta la domanda e la dichiarazione di
pubblicita relativa, constatata la completezzaaddibcumentazione presentata, procedera ad
inviare contemporaneamente la medesima agli Ufiomunali individuati dal Piano degli
Impianti, a seconda della fattispecie di impiantdlgicitario che si intende installare, per
I'espressione dei pareri obbligatori e vincolantiridpettiva competenza. A loro volta, detti
Uffici potranno interpellare, ove lo ritengano oppmo, altri Uffici od Enti, ai tini di una piu
compiuta espressione del parere.



In ogni caso, il parere dovra essere reso entroreaitre 30 giorni dal ricevimento della
richiesta, restando compresi in detto termine giintuali pareri chiesti ad altri Uffici od Enti
secondo quanto detto al precedente comma 3.

Detto termine potra essere sospeso soltanto urta wel corso della procedura, con atto
motivato, per necessita di atti istruttori ulterione non consentono I'espressione del parere nel
rispetto del tempo ordinario.

. Venuta meno la motivazione della sospensionerniitee sospeso riparte dal punto in cui si era
interrotto.

Nel caso in cui il parere non sia espresso nelitermi cui al comma 4 (ivi compresa l'ipotesi
di sospensione e successivo riavvio della procedlireui ai precedenti commi 5 e 6) esso si
intende reso in senso favorevole al rilascio delbazzazione e I'Ufficio comunale competente
procedera alla definizione della pratica sotto ribfipo tributario, dopo aver dato atto, con
apposita annotazione a margine della domanda diriazdizione, dell’intercorso silenzio -
accoglimento della domanda medesima.

Per linstallazione di impianti pubblicitari e Ifefttuazione della relativa pubblicita su tratti di
strada, traversanti il centro abitato, di proprigit&nti o soggetti diversi dal Comune, il soggetto
interessato dovra richiedere direttamente all’Eng®ggetto proprietario il nulla osta, indicando
gli estremi di riferimento.

Nell'ipotesi di effettuazione di pubblicita averdarata non superiore a tre mesi, c.d. “pubblicita
temporanea”’, mediante la messa in opera di impi@ati considerarsi anch’essi temporanei
secondo quanto disposto dal 4° comma del precedent2 e dal 3° comma del precedente art.
5, qualora le caratteristiche tipologiche, le disieni e le localizzazioni di detti impianti
corrispondano alle indicazioni contenute nel Pi@smerale degli Impianti di cui al precedente
art. 5, e qualora le posizioni richieste siano aligpili, I'autorizzazione alla installazione sara
rilasciata direttamente dall'ufficio comunale cortgrge. Nel caso che la tipologia e le
dimensioni corrispondano, ma siano richieste posizidiverse, dovra essere seguita la
procedura ordinaria descritta dal presente articolo

10. Nella fattispecie disciplinata dal precedente con®nidsoggetto passivo dell'imposta € tenuto,

a sua cura e spese, alla rimozione dei manufdtt enon oltre ventiquattro ore dalla scadenza
della durata prevista per l'effettuazione della lgidita, cosi come risultante dalla relativa
dichiarazione. Sono possibili, relativamente atesso impianto, proroghe del suddetto termine,
dietro presentazione di una ulteriore dichiaraziengrevio pagamento della relativa imposta,
per periodi che, comunque, non potranno superareplessivamente, i tre mesi.

Art. 11: Impianti apposti su spazi ed aree pubblichk.

1. Laddove gli impianti di pubblicitd siano apposti spazi ed aree pubbliche di proprieta

comunale e soggetti al pagamento della relativesdal Occupazione, l'interessato dovra
procedere preliminarmente a richiedere la relateacessione od autorizzazione, secondo
guanto disposto dagli art. 38 e seguenti del Deckefgislativo 15 novembre 1993 n. 507,
successive modifiche ed integrazioni.

Nell'ipotesi di cui al comma precedente, in deragajuanto disposto, in via generale, al
precedente art. 9, la dichiarazione di pubblicitvrd contenere gli estremi della relativa
concessione (od autorizzazione) di spazio o sualiblco e di installazione in esso di un
impianto a carattere pubblicitario. La domandatiredaalla concessione di spazio pubblico,
pertanto, dovra essere presentata all'ufficio cameirche il regolamento per la T.O.S.A.P.
individua come competente al riguardo e che neradistruttoria.

Pertanto, nelle fattispecie di cui al presentecaldi, I'istruttoria per la concessione dello spazio
pubblico e quella dell’autorizzazione alla instaitme di impianti pubblicitari vengono a
coincidere: I'Ufficio competente per gli aspettlativi alla T.O.S.A.P. dovra quindi verificare
anche la rispondenza ai criteri ed alle disposizidal Piano Generale degli Impianti,



richiedendo i pareri previsti al riguardo. L’auttrazione all'occupazione dello spazio pubblico
conterrd, altresi, l'autorizzazione alla instalam® dell'impianto pubblicitario.

Art. 12: Tariffe dell'imposta sugli impianti pubbli citari

1.

2.

Le tariffe dellimposta sugli impianti pubblicitasono deliberate entro il 31 dicembre di ogni
anno ed entrano in vigore il 1 gennaio dell’annccsssivo.

In caso di mancata adozione della deliberazioneudial precedente comma si applicano le
tariffe del capo | del D.Lgs. 15 novembre 199307 & ss.mm.

Qualora la pubblicita ordinaria effettuata mediaimsegne, locandine, targhe, stendardi ecc.,
nonché quella con veicoli, venga effettuata in f@dominosa o illuminata, la relativa tariffa di
imposta € maggiorata del 100 per cento.

Nella zona D di cui al comma 1 dell’art. 5 del RidBenerale degli Impianti Pubblicitari (Zona
Speciale di Rispetto) la tariffa di imposta € magafia del 150 per cento.

Nella zona A di cui al comma 1 dell’art. 5 del Fog@enerale degli Impianti Pubblicitari (Zona
urbana centrale e Direttrici viarie principali)tiiffa di imposta € maggiorata del 100 per cento.
Le riduzioni dell'imposta e le esenzioni dalla seesono disciplinate rispettivamente dagli artt.
16 e 17 del D.Lgs. 15 novembre 1993 n. 507.

Il prospetto tariffario deve essere esposto nditia a cui € affidato il servizio sulla pubblicita
e pubbliche affissioni, in modo che possa esseibrfante consultata da chi vi abbia interesse.

Art. 13 Criteri di applicazione dell'imposta sulla pubblicita ordinaria

1.

7.

8.
9.

Si definisce pubblicita ordinaria: quella effetamediante insegne, cartelli, locandine,
stendardi e con qualsiasi altro mezzo non elencaiopunti successivi. Nella pubblicita
ordinaria € compresa la pubblicita mediante affisiseffettuate per conto proprio od altrui di
manifesti e simili su apposite strutture opportueata adibite allo scopo.

. La pubblicita ordinaria cosi come definita dal compnecedente & soggetta alla tariffa per ogni

metro quadrato di superficie e per anno solare.

Per le fattispecie pubblicitarie di cui al commahk abbiano durata non superiore a tre mesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pdnia decimo di quella ivi prevista.

Per la pubblicita effettuata mediante affissiomette, anche per conto altrui, di manifesti e
simili su apposite strutture adibite alla esposieiditali mezzi, si applica 'imposta in base alla
superficie complessiva degli impianti nella misareon le modalita previste dal comma 1.
L'imposta € maggiorata del 50% per superfici corapréra metri quadrati 5,5 e 8,5; per le
superfici superiori a metri quadrati 8,5 I'impostanaggiorata del 100 per cento.

L'imposta sulla pubblicita ordinaria si determira base alla superficie della minima figura
piana geometrica in cui € circoscritto il mezzo lgiditario indipendentemente dal numero dei
messaggi in esso contenuti.

Le superfici inferiori ad un metro quadrato si &oralano per eccesso al metro quadrato e le
frazioni di esso, oltre al primo, a mezzo metrodyato.

L’'imposta non viene applicata per superfici inferetrecento centimetri quadrati.

Per i mezzi pubblicitari a piu facce l'imposta dcotata in base alla superficie complessiva
adibita alla pubbilicita.

10.Per i mezzi pubblicitari aventi dimensioni volunighe l'imposta € calcolata in base alla

somma delle superficie di tutte le facce di cuoeposto il solido geometrico.

11.1 festoni di bandierine di identico contenuto, oolti in connessione fra loro, si considerano,

agli effetti del calcolo della superficie imponil come un unico mezzo pubblicitario di
superficie pari alla somma delle superfici dei dsveomponenti.



12. Ai fini della misurazione della superficie di steitsu vetrine si considera la superficie totale che

racchiude la scritta medesima comprendendo ancheveghtuali spazi vuoti delle interlinee o
gli spazi vuoti tra i diversi caratteri.

13.Le maggiorazioni o le riduzioni di imposta a quajua titolo previste sono cumulabili e devono

essere applicate alla tariffa base.

Art. 14: Criteri di applicazione dell'imposta sulla pubblicita con veicoli

1.

~N o

Si definisce pubblicita con veicoli quella effettaigper conto proprio (art. 23 C.S.) all'interno o
all'esterno di veicoli di uso pubblico o privatow@ro di proprieta dell'impresa ed adibiti ai
trasporti per conto della medesima.

Per la pubblicita effettuata per conto propriotoualall'interno e all’esterno di veicoli in genere
di vetture autofilotranviarie, battelli, barche ie#i, di uso pubblico, & dovuta I'imposta sulla
pubblicita in base alla superficie complessivardekzi pubblicitari installati su ciascun veicolo
nella misura e con le modalita previste dall'ag, domma 1, del D.Lgs. 15 novembre 1993 n.
507.

Per la pubblicita effettuata all'esterno dei veiclddetti, sono dovute le maggiorazioni di cui
all'art. 12, comma 4, del D.Lgs. 15 novembre 199380Y.

Per i veicoli adibiti ad uso pubblico I'imposta évdita al Comune che ha rilasciato la licenza di
esercizio; per i veicoli adibiti a servizi di linga&erurbana I'imposta € dovuta nella misura della
meta a ciascuno dei Comuni in cui ha inizio e feneorsa; per i veicoli adibiti ad uso privato
'imposta & dovuta al Comune in cui il proprietadel veicolo ha la residenza anagrafica o la
sede.

Per la pubblicita effettuata per conto proprio ®iceli di proprieta dell'impresa, I'imposta e
dovuta per anno solare al Comune ove ha sede Bisapstessa o qualsiasi altra sua dipendenza,
ovvero al Comune ove sono domiciliati i suoi agemtmandatari che alla data del primo
gennaio di ciascun anno, o a quella successivanghatricolazione, hanno in dotazione detti
veicoli, secondo le tariffe approvate dal’Ammimétione Comunale.

Per i veicoli circolanti con rimorchio la tariffaraddoppiata.

Non e dovuta I'imposta per lindicazione del mamhdella ragione sociale e dell'indirizzo
dell'impresa per la pubblicita effettuata per coptoprio su veicoli di proprieta dell’'impresa.
L’esenzione, di cui al comma precedente, vieneiegal a condizione che la pubblicita sia
apposta non piu di due volte e ciascuna iscrizimresia di superficie superiore a mezzo metro
guadrato.

E’ fatto obbligo di conservare l'attestazione dmivenuto pagamento dell’imposta e di esibirla
a richiesta degli agenti autorizzati.

Art. 15: Criteri di applicazione dell'imposta sulla pubblicitd con pannelli luminosi e proiezioni

1.

Si definisce pubblicita con pannelli luminosi gaebffettuata con insegne, pannelli ed altre
analoghe strutture con impiego di lampadine, amghicuminosi in genere con l'utilizzo di
controlli elettronici, elettromeccanici e similgltda consentire la variabilita del messaggio con
la sua visione intermittente e/o lampeggiante

Si definisce pubblicita con proiezioni quella reaéita in luoghi pubblici o aperti al pubblico
attraverso proiezione di diapositive e filmati &ffiata su schermi o pareti riflettenti.

Per la pubblicita con pannelli luminosi si appllteposta indipendentemente dal numero dei
messaggi, per metro quadrato di superficie e peo anlare.

Per la pubblicita del comma 1 di durata non superatre mesi; si applica, per ogni mese o
frazione, una tariffa pari a un decimo di quellaysta al comma 3.

Per la pubblicita prevista dai commi 1 e 2 effdduper conto proprio dall'impresa si applica
imposta in misura pari alla meta delle rispetttaeffe.



6.

Per la pubblicita realizzata in luoghi pubblici peati al pubblico attraverso diapositive,
proiezioni luminose o cinematografiche effettuatesshermi o pareti riflettenti, 'imposta si
applica per ogni giorno, indipendentemente dal mongei messaggi e dalla superficie adibita
alle proiezioni.

Qualora la pubbilicita di cui al comma 4 abbia daiperiore a trenta giorni, dopo tale periodo
si applica una tariffa giornaliera pari alla meta.

Art. 16: Criteri di applicazione dellimposta sulla pubblicita varia

1.

10.

La pubblicita varia comprende le seguenti fattisggec

- pubblicita con striscioniquella effettuata con striscioni, festoni, banidie e simili che
attraversano strade e piazze

- pubblicita con aeromobiliquella effettuata sul territorio comunale da aswbili mediante
striscioni, scritte, disegni fumogeni, lancio digedti e/o di manifestini

- pubblicita con palloni frenati quella effettuata mediante palloni frenati comitse sui
medesimi ovvero con utilizzazione dei medesimiqugaportare striscioni, scritte e simili

- pubblicita in forma ambulantequella effettuata mediante distribuzione, ancaheeicoli, di
manifestini e/o di altro materiale pubblicitario ppyyge mediante persone circolanti con
cartelli e/o altri mezzi pubblicitari

- pubblicita fonica quella effettuata a mezzo di apparecchi amptificadel suono e della
voce umana

| criteri di misurazione e le tariffe sono i medesprevisti per la pubblicita ordinaria con la

sola esclusione di quella fonica per la quale vigtariffe giornaliere determinate cosi come

disposto dall’art. 12.

E’ vietata la pubblicita effettuata mediante lanao manifestini, volantini e simili, da

aeromobili o da autovetture. E’ altresi vietatadiatribuzione indiscriminata del suddetto

materiale mediante abbandono dello stesso sullelighb aree di circolazione.

Per ragioni di pubblica quiete, la pubblicita camalgiasi mezzo acustico, fisso o mobile, é

vietata in prossimita di ospedali, case di curai eiphso e, durante le ore di lezione o di

cerimonie, in prossimita di scuole e di edifici dalto.

Negli altri casi, diversi da quelli sopra citati, @®nsentita la pubblicita fonica, previa

autorizzazione del Comando di Polizia Municipale.

L'uso degli altoparlanti e di apparecchi atti a guoe musica, deve essere effettuato

mantenendo un livello moderato e comunque nel ttispdelle norme previste dal D.P.C.M.

1.3.1991 e dalla Legge 26.10.1995 n. 447, e fatiaws| nulla osta S..A.E.

Il messaggio fonico, in caso di fermata di autowkiger motivi di traffico o altro, va interrotto.

La pubbilicita fonica & consentita al di fuori defrimnetro del centro edificato negli intervalli di

tempo compresi tra le ore 9,00 e le ore 13,00 ke tose 16,30 e le ore 19,30. Entro il perimetro

del centro edificato la pubblicita fonica potra emire nei gironi feriali &€ consentita tra le ore

9,00 e le ore 12,00 e tra le ore 16,30 e le or80l8nentre nei gironi festivi possono essere

diffusi solamente messaggi di pubblico interesgpasti dalla autorita di Pubblica Sicurezza o

dal Sindaco, nonché messaggi di candidati a canmi#bliche per tutto il periodo della

campagna elettorale previa autorizzazione per kleqsi applicano anche le disposizioni

dell’art. 7 della legge 24 Aprile 1975 n. 130.

La pubblicita effettuata mediante I'esposizionestliscioni & vietata nelle piazze Biraghi,

Moro, Anselmo IV, San Martino in prossimita dellére Chiese e dei Cimiteri mentre per le

altre aree ove e consentita (entro i limiti previsti Piano Generale degli Impianti Pubblicitari)

il richiedente deve munirsi di autorizzazione.

L’esposizione degli striscioni deve comunque aviem condizioni di assoluta sicurezza per

la circolazione stradale ed in particolare neletgpdell’art. 51 del D.P.R. 16 dicembre 1992 n.

495 (Regolamento di esecuzione e di attuazionaut®lo Codice della Strada).



11. LAmministrazione comunale, in caso di pubblicdit&io per I'incolumita dei cittadini o per

motivate esigenze pubbliche, puo ordinare, con cicazione scritta, I'asportazione delle
strutture, a cura e spese del richiedente; in dagmgente necessita vi provvedera direttamente,
addebitandogli le relative spese.

Capo Il - Del Servizio delle Pubbliche Affissioni

Art. 17: Oggetto

1.

2.

Le pubbliche affissioni costituiscono un serviziedclusiva competenza comunale, fatto salvo
guanto disposto al successivo comma 5.

| diritti sulle pubbliche affissioni si applicana manifesti, avvisi o fotografie di qualunque
materiale costituiti, affissi a cura dellAmminiazione Comunale negli appositi spazi ed
impianti individuati dalla Amministrazione medesinia base al Piano degli Impianti di cui al
precedente art. 5, aventi le finalita di cui agti 8 e 18 del Decreto legislativo 15 novembre
1993 n. 507.

Per il servizio delle pubbliche affissioni la suip@e complessiva degli impianti a cio adibiti sul
territorio comunale € di almeno mq. 400. Si da atte tale superficie € superiore al minimo
previsto dall’art. 18, 3° comma, del citato decrégtgislativo 15 novembre 1993 n. 507. Il
Piano generale degli Impianti Pubblicitari indivédie posizioni e la tipologia dei cartelli e delle
tabelle affissionali.

. La Giunta Comunale € incaricata di procedere, dte sk revisione, ordinaria o straordinaria del

Piano degli Impianti di cui al precedente art. Bewentuale modifica del numero e della
superficie degli impianti, laddove si renda necgegastabilire il rapporto di cui al citato art81

Ai sensi del 3° comma dell’art. 3 del citato Deorkegislativo 15 novembre 1993 n. 507, con |l
presente Regolamento si stabilisce altresi cheparficie degli impianti pubblici da destinare
ad affissioni di natura istituzionale, sociale entmgue non avente carattere commerciale e pari
al 20% della superficie complessiva di cui al pdscge comma 3.

Sempre ai sensi della norma richiamata al comnsa &abilisce, altresi che la superficie degli
impianti da destinare ad affissioni di natura coniade € pari al 75% della superficie di cui al
precedente comma 3.

Sempre ai sensi della norma richiamata al comnsa &abilisce, altresi che la superficie degli
impianti da destinare ad affissioni dirette da @alitsoggetti privati € pari al 5% della superficie
di cui al precedente comma 3. In tal caso saratdoimposta di pubblicita, ai sensi dell’art.
12, 3° comma, del Decreto Legislativo 15 novemi®@31n. 507.

E’ riservata all’Amministrazione Comunale la facoltli eseguire affissioni sulle pareti dei
ponteggi e recinzioni, steccati collocati provviaorente a protezione e delimitazione di
cantieri edili, stradali e simili. Tali spazi, dihta temporanea comunque non superiore a quella
del cantiere, non sono computabili ai fini delldedminazione della superficie degli impianti in
base ai precedenti comma 3, 4, 5 e 6 del presditele.

Art. 18: Soggetti Passivi

1.

[l diritto € dovuto in solido da chi richiede ilrs&io e da colui nel cui interesse e effettuata
I'affissione.

Art. 19: Diritti sulle pubbliche affissioni

1.

La tariffa minima dovuta per le affissioni non pessere inferiore a quella fissata dall’art. 19
del Decreto Legislativo 15 novembre 1993 n. 507i peimi 10 giorni.



Per la determinazione delle tariffe, delle maggitmai, delle riduzioni e delle esenzioni, si
rinvia a quanto dettagliatamente disciplinato dagti. 19, 20, 21 e dal 9° comma dell’art. 22
del citato Decreto Legislativo 15 novembre 19930V.

Il pagamento dei diritti sulle pubbliche affissipai sensi del 7° comma del citato art. 19 del
Decreto Legislativo 15 novembre 193 n. 507, dewerescontestuale alla richiesta del servizio,
secondo le modalita previste dall'art. 9 del sutidddecreto. Pertanto, la attestazione di
pagamento a mezzo conto corrente postale dovraeessibita e consegnata al momento della
richiesta del servizio al competente Ufficio Afiiesi e Pubblicita, che provvedera ad allegarla
alla richiesta di commissione.

. L’Amministrazione Comunale stabilisce di non avvsialella facolta prevista dal 3° comma

dell’art. 9 del Decreto Legislativo 15 novembre 390 507, sopracitato.
Il prospetto della tariffa deve essere espostdufiétio cui & affidato il servizio delle pubbliche
affissioni, in modo che possa essere facilmentsutato da chi vi abbia interesse.

Art. 20: Modalita per le pubbliche affissioni: Rinvio.

1.

All'Ufficio Affissioni e Pubblicita compete:

a. laricezione del materiale da affiggere;

b. la sua ripartizione e distribuzione in relazionke @ommissioni ricevute, al relativo ordine

cronologico, alle richieste espresse dall’utenzaakta capacita ricettiva degli impianti e

spazi destinati alle affissioni;

la vidimazione del materiale i cui sopra, con iadione della data di scadenza;

la distribuzione e consegna del materiale al peigancaricato dell’affissione;

e. l'annotazione in apposito Registro della data dnsegna all’'Ufficio del materiale da
affiggere, della data di scadenza e dell'ubicazi@istinta tra localita in categoria normale
o speciale) del suddetto materiale;

f. la tenuta e I'aggiornamento della documentaziondatule prevista dal Decreto Ministero
delle Finanze 26 aprile 1994 relativo alle “Dispaosni in ordine alla gestione contabile
dellimposta sulla pubblicita e del diritto sulleulgbliche affissioni e della tassa per
I'occupazione di spazi ed aree pubbliche”, in gattire all’art. 2;

g. tenuta e conservazione degli atti previsti dall'8rtlel citato decreto Ministeriale.

Il soggetto che richiede [l'effettuazione del seiwizli affissione del proprio materiale

pubblicitario dovra, salvo i casi di affissione djenza disciplinati dal 9° comma dell’art. 22 del

Decreto Legislativo 15 novembre 1993 n. 507, comaegdetto materiale all'ufficio Affissioni

e Pubblicita almeno tre giorni prima dell'iniziol@eaffissione.

Per quanto attiene le modalita di espletamentset®izio, si fa qui espresso rinvio alle puntuali

disposizioni contenute nel gia citato art. 22 deti2to Legislativo 15 novembre 1993 n. 507.

o o

Capo Il - Accertamenti e sanzioni

Art. 21: Accertamenti d’ufficio per imposta di pubblicita

1.

L’amministrazione Comunale disporra un serviziaadcertamento e verifica di pubblicita che
procedera ad ogni operazione in merito, secondatqudisposto dal Decreto Legislativo
507/93.

Art. 22: Sanzioni amministrative

1.

Fermo restando quanto disciplinato dall’art. 24 Detreto Legislativo 15 novembre 1993 n.
507, si stabilisce che la gradazione della sanzigngrevista (da lire duecentomila a lire due
milioni) sia effettuata con riferimento alla tipgia dei mezzi pubblicitari illegittimamente od



abusivamente utilizzati, cosi come descritti atpdente art. 2, ed alle norme previste dal Piano
degli Impianti di cui all'art. 5 ed in relazionetgbo di violazione compiuta.

Nel caso che non si ottemperi all'ordine di rimo@alegli impianti abusivi impartito in sede di
accertamento entro il termine stabilito (ai sendi dtato art. 24 del Decreto Legislativo 15
novembre 1993 n. 507) I'Ufficio competente al rili@sdell’autorizzazione di cui agli artt. 9 e
10 disporra I'immediata rimozione, avvalendosi 'déficio Tecnico e addebitando le relative
spese ai responsabili.

In ogni caso, non appena accertata |'effettuaziabasiva di pubblicita e nelle more di
definizione della procedura di rimozione, I'Ufficammmpetente procedera alla copertura della
pubblicita abusivamente apposta, direttamente ssilgite, oppure attraverso I'ufficio Tecnico
Comunale.

| mezzi pubblicitari abusivi, dopo la loro rimoz@saranno sottoposti a sequestro a garanzia del
pagamento di quanto dovuto al Comune, ivi compieseese di rimozione.

Gli interessati potranno, previo versamento (artchmite idonea polizza fideiussoria) di una
cauzione pari almeno a quanto dovuto per spesindzione e custodia, imposta, sovrattasse,
relativi interessi e sanzioni, ritirare il matedali cui al precedente comma 4 entro e non oltre il
sessantesimo giorno dall’avvenuto sequestro. Scadate termine, I’Amministrazione
Comunale sara libera di procedere alla alienazianeezzo pubblici incanti, del materiale
medesimo, ferma restando la attivazione delle phaee per il recupero coattivo di quanto
dovutole.

TITOLO Ill° - NORME TRANSITORIE E FINALI

Art. 23: Istituzione di un capitolo per utilizzo de proventi delle sanzioni.

1.

In ottemperanza del disposto del 50 comma dellzftdel Decreto Legislativo 15 novembre
1993 n. 507, si procedera all'istituzione nel Bd@nComunale un apposito capitolo di spesa,
alimentato dai proventi di cui alle sanzioni amrsirative previste dal medesimo art. 24 del
Decreto Legislativo n. 507, destinato al miglioramoee potenziamento del servizio comunale,
nonché alla redazione ed all’aggiornamento deldP@egli Impianti di cui agli artt. 4 e 5 che

precedono.

Art. 24: Adeguamento impianti alle norme del presete regolamento.

1.

Fermo restando quanto stabilito dall'art. 58 deRD#®D giugno 1992 n. 495 di approvazione del
Regolamento di Esecuzione del Nuovo Codice deli@ad&t con il presente articolo si stabilisce
che gli impianti esistenti e regolarmente autofizzaa non corrispondenti alle norme del
presente Regolamento ed alle norme tecniche erf@mesc del Piano Generale degli Impianti di
cui all'art. 5 che precede, siano adeguati alleesiete al momento della loro sostituzione o
della cessazione della autorizzazione alla lortailaione e mantenimento, e comunque entro
un anno dalla data di approvazione del Piano stesso

Decorso tale termine, gli impianti che sarannoontasto con le normative sopra richiamate
saranno ritenuti, a tutti gli effetti, abusivamentestallati, con I'applicazione delle norme
previste dagli artt. 23 e 24 del Decreto Legiskatib novembre 1993 n. 507 e dall’art. 16 del
presente Regolamento e delle sanzioni ivi previste.

Art. 25: Procedura per il rilascio di autorizzazioni

1.

Sino allapprovazione del Piano, come previsto raicpdente art. 5, possono essere rilasciate
autorizzazioni di cui all'art. 10, esclusivamenter e tipologie di impianti indicate all’art. 2



comma 1 lettera a) del presente regolamento, seatt&re permanente, nonché per le tipologie

indicate al medesimo art. 2 comma 1 lettere lg) He a carattere temporaneo e solo nel caso di

manifestazioni culturali, sodali, sportive o di dée straordinarie.

Nei casi previsti dal comma 1 del presente artidahberessato dovra presentare domanda in

bollo al Sindaco per linstallazione dei manufattedatta sugli stampati appositamente

predisposti dall’Amministrazione Comunale e disgpanpresso i competenti Uffici, indicando,
ove prevista, gli estremi dell’autorizzazione riiada o della comunicazione al Sindaco per le
attivita o I'esercizio per le quali si effettua pabblicita medesima, corredata della seguente
documentazione:

» planimetria fotogrammetrica 1:2000 con l'indicazaell’'ubicazione dell’'impianto;

» disegno e relazione tecnica dellimpianto con iadid particolari costruttivi (colori,
materiali, etc.);

* nullaosta del proprietario o dei condomini qualtedtasi di impianto da installare su parti
comuni di un edificio o su aree di proprieta altfsnlo nei casi di impianti di cui all'art. 2
comma 1 lettere a) ed f);

« n. 1 foto del luogo ove dovra essere installatopianto;

» dichiarazione di essere in possesso dell’assiamazier responsabilita civile verso terzi nel
caso di impianto di cui all’art. 2 comma 1 lettéra

. Qualora si tratti di tipologia di impianti di cuillart. 2 comma 1 lettera a) del presente

Regolamento, I'Ufficio Comunale previsto dallart0 comma 2, non appena ricevuta la

domanda, constatata la completezza della docunenéapresentata, provvedera ad inviare la

medesima, per I'espressione dei pareri obblig&teincolanti, agli Uffici Comunali competenti
per le materie di seguito indicate, a seconda deltspecie di impianto che si intende
installare:

¢ Codice della Strada D. L.g.vo 30.4.1992, n 285 pgpravazione del Nuovo Codice della
Strada e DPR 30.6.1992, n 495 Regolamento di eseeue Attuazione del Nuovo Codice
della Strada;

¢+ Normativa Edilizia;

¢ Commercio fisso e Pubblici Esercizi Legge 11.6.1971426 e relativo Regolamento di
attuazione n 375 del 4.8.1988 e Legge 25.8.1991

¢ Attivita artigianali o rientranti nell’art. 11 TUL® nonché quelle previste dalla L 1142 del
23.12.1972.

A loro volta, detti Uffici potranno interpellareye lo ritengano opportuno, altri Uffici od Enti,

ai fini di una piu compiuta espressione del parere.

Nel caso si tratti di tipologie di impianti previstall'art. 2 comma 1 lettere b) f) g) I'Ufficio

competente a ricevere la documentazione provvedenmdlasciare l'autorizzazione senza

procedere alla richiesta dei pareri di cui a puhtpurché i mezzi pubblicitari siano conformi

alle caratteristiche indicate dal D. L.g.vo 30.829n. 285 e dal DPR 30.6.1992, n. 495.

Fermo restando quanto disposto dall’'art. 10, compta 6, 7, 8 I'Ufficio competente che avra

curato listruttoria dara notizia all'interessatel delativo esito, procedendo, ove del caso, al

rilascio dell’autorizzazione o, in caso di diniegdla comunicazione al medesimo delle relative
motivazioni.

In tutti i casi nei quali si determinino variazidnieressanti I'effettuazione di pubblicita a causa

di trasferimento della titolarita dell’attivita ska, ma non intervengano modifiche alla tipologia

dell'impianto regolarmente autorizzato, il sogggitissivo dovra presentare richiesta di voltura

all’'Ufficio competente indicando gli estremi deldatorizzazione precedentemente rilasciata.

L'ufficio competente, provvedera a volturare l'atz@azione a nome del nuovo intestatario,

senza procedere all’acquisizione di pareri di tpracedente comma 2 del presente articolo.

. Tutte le autorizzazioni sono rilasciate per il pdd limitato all'approvazione del Piano

Generale degli Impianti di cui all’art. 5 del prase Regolamento e dovranno essere oggetto di



verifica per eventuale adeguamento alle norme d¢benie prescrizioni che verranno
successivamente adottate.

Art. 26: Gestione dell'imposta e del servizio di dissioni

1. Il servizio per l'accertamento e la riscossionel'idgbosta comunale sulla pubblicita e del
diritto sulle pubbliche affissioni potra essere tijesin forma diretta da parte del Comune
ovvero affidato in gestione a terzi nei modi e edbbrme previste dalla normative vigenti in

materia al tempo dell’affidamento.



